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STEDNJA UDOBA PANDEMIIE

Ustedeni euro je
isto sto1zaradeni

U Njemackojje u junu stednja domacinstava porasla 21 odsto u odnosu
na decembar, u Austriji za 28, a u Holandiji 35 odsto. Kako su ovo velika
emitivna turisticka trzista, ovaj rast uzrokovan je i nemogucnoscu
putovanija, ali razlog za ovako velike stope rasta definitivno leZi u ljudskoj
potrebi za obezbjedivanjem sigurnosti u sve neizvjesnijoj buducnosti
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vih dana éesto cujemo:

»Poslije korone nista
vise nece biti isto!* Hocdelii
¢ovjekova sklonost potros-
nji i Stednji ostati ista?
Sam ¢in konzumacije do-
bara i usluga, i sa druge
strane, odlaganja njihovog
koriséenja, e biti isti, jer
je to iskonski definisano
nasom prirodom, ali naéin
pribavljanja, kanali distri-
bucije, motivacija za Sted-
njom i potro$njom, sigur-
no ¢e biti znatno drugaciji
nego prije pandemije ko-
vid-19.
U savremenom, potro$ac-
kom drustvu, svakog dana
smo suoceni sa najsofi-
sticiranijim metodama u
kreiranju potrebaistimuli-
sanju Zelje za potro$njom,
ne bi li se stvorio toliko jak
osjecaj nedostatka da se ne
mozemo oduprijeti potros-
nji. Istovremeno, nauceni
smo da je Stednja osnov za
investicije i, samim tim,
0SNnov prosperiteta,
U posljednjih nekoliko
godina biljezimo znaca-
jan pad kamatnih stopa
na Stednju uz istovremeni
rast svih vrsta depozita i
svih oblika Stednje. Dali to
znadi da je Stednja postala
neosjetljiva na cijenu? Si-
gurno da nije, ali svijest o
neophodnosti Stednje je
sve prisutnija i jaca. Ako
pogledamo statistiku u
prethodnih pet godina, ja-
sno se vidi da se upravo u

Crnoj Gori desila navede-
na situacija - da je Stednja
rasla uz sve manju kamat-
nu stopu na depozite. Ovaj
podatak, na jedan vrlo sli-
kovit naéin, potvrduje da
je stednja prevashodno
motivisana cuvanjem re-
alne vrijednosti novea, ane
zaradom na ulozeni novac,
Jednostavnije receno, ako
nam kamata na $tednju
omoguci da nakon isteka
oro¢enja mozemo da ku-
pimo istu ili veéu koli¢inu
roba i usluga nego na dan
kad smo je stavili na ban-
ku, onda je Stednja ispunila
svoj osnovni zadatak. Na-
vedeno je najjednostavni-
je potvrditi tako $to cemo
uporediti kamatne stope u
duzem periodu sa stopom
inflacije. U slu¢aju Crne
Gorevidimo dasu kamatne
stope vece od stope obez-
vredivanja noveca u duzem

periodu.

Jednako je vazno da ambi-
jentu kome ¢uvamo vrijed-
nost zaradenog novca za
buduce vrijeme, bude sigu-
ran i stabilan, i u tom smi-
slu Centralna banka ima
kljuénu ulogu i zadatak da
to bezuslovno obezbijedi.
Globalna epidemija iza-
zvana korona virusom,
sucelila je ¢ovjecanstvo sa
izazovima koji su ranije
doZivljavani kao malo ili
nimalo izvjesni, i sada svi
tezimo da buduci mogu-
¢i scenario docekamo $to
spremnijiisastoje moguce
vecim stepenom sigurno-
sti. Malo nam $to kao no-
vac daje sigurnost i to Ce,
ocigledno, biti najvazniji
motiv za buducu Stednju,
koja ¢e biti sve znacajnija
poluga i oruzje u borbi sa
posljedicama pandemije.
Zanimljivo je analizirati

deSavanja u godini pande-
mije na trzistima zapad-
noevropskih zemalja sa
dugom tradicijom Stednje,
kao $to su Njemacka, Au-
strija i Holandija. U Nje-
mackoj je na datum 30. 6.
2020. stednja domacin-
stava bila veca za 21 odsto
u odnosu na kraj prosle
godine, u Austriji za 28 od-
sto, a u Holandiji ¢ak za 35
procenata. Moramo uzeti
u obzir da su ovo velika
emitivna turisticka trzista,
pa je ovaj rast uzrokovan i
nemogucnoséu putovanja,
ali razlog za ovako velike
stope rasta definitivno leZi
u ljudskoj potrebi za obe-
zbjedivanjem sigurnosti u
sve neizvjesnijoj buduéno-
sti.

Koliko god daje pandemija
duboko oslabila svjetsku
ekonomiju, a pogotovo
ekonomije orjentisane na

Akonam kamata
na stednju omoguci
danakon isteka
oroc¢enja mozemo
da kupimoistuili
vecu koli¢inurobai
usluganegonadan
kad smoje stavili
nabanku, onda je
Stednja ispurila svoj
osnovni zadatak

turizam i transport, i sa tim
uveziizazvala pad prihoda
i gubitak poslova, potreba
za Stednjom je sve jaca i
neminovno ¢e do¢i donje-
nog snazenja. Ovo snaze-
nje se nece odnositi samo
na obim, veé i na znacaj i
upotrebu instrumenata
stednje, 1 to ne samo u ban-

I karskoj industriji, ve¢iu
§ oblasti osiguranja. Kako je

neminovan rast na strani
traznje za Stednim proi-
zvodima, tako ce, sigurno,
i kreatori ponude reagovati
adekvatno, pautom smislu
mozemo oc¢ekivati pojavu
novih $tednih proizvoda

‘kod banaka, ali i Stedno-

osiguravajucih proizvoda
kod osiguravajuéih drusta-
va ili nekih kombinovanih
ponuda.

Potreba da smanjimo ne-
izvjesnost tako §to cemo
se suzdrzati od potrosnje
danas, da bi sjutra bili spre-
mni dasigurnije docekamo
neku nepovoljnu situaciju,
danas je stvar vaspitanja,
opste kulture i odnosa
prema noveu. Sklonost ka
stednji nije samo raciona-
lan ¢in, ve¢ je uzrokovana
i kulturnim ambijentom.
Mi pripadamo juzZno-
evropskom regionu koji,
tradicionalno, nije poznat
po stednji, ve¢ upravo obr-
nuto, ali to nam nameée
dodatnu potrebu za jacom
finansijskom edukacijom,
udenjem i vaspitanjem,
kako bismo gradili dobari
zdrav odnos prema novcu,
uz puno razumijevanje da
je ustedeni euro isto §to i
zaradeni.



